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STRATEGIA ODPOWIEDZIALNEGO MARKETINGU

Dywizja Cukru Sudzucker

W Dywizji Cukru Siidzucker zobowigzujemy sie do prowadzenia odpowiedzialnych praktyk
marketingowych, ktore okreslaja nasz obowigzek wobec konsumentéw, partneréw biznesowych
i spoteczenstwa. Dziatajgc zaréwno w sektorach B2B, jak i B2C, zdajemy sobie sprawe z naszego wptywu
i odpowiedzialnosci, szczegdlnie w promowaniu produktéw cukrowych. Realizowana przez nas polityka
marketingowa okresla nasze zobowigzanie do etycznego marketingu, ze szczegélnym naciskiem na
prywatnosc¢, ochrone danych, zrownowazony rozwoéj, a zwtaszcza ostroznos¢ w reklamach kierowanych
do dzieci. W Siidzucker wspieramy i promujemy zréwnowazong diete i rozumiemy role, jaka cukier
odgrywa w codziennej konsumpcji, dlatego skupiamy nasze dziatania marketingowe na przejrzystosci i
wartosci dla klienta.

Uczciwosc i rzetelnosc: Wszystkie materiaty marketingowe (w tym opakowania) bedg doktadnie przedstawiac nasze
produkty w taki sposdb, by nie wprowadzaé konsumentéw w btad takimi twierdzeniami, jak np. ptynace korzysci
zdrowotne ze spozywania cukru . Dgzymy do przejrzystosci w naszej komunikacji, tak by zapewnié¢ konsumentom i
partnerom biznesowym mozliwos¢ podejmowania Swiadomych decyzji. W $wietle ogromnej ilosci informacji
dostepnych obecnie za posrednictwem kanatéw cyfrowych, naszym celem jest wspieranie konsumentéow w
podejmowania Swiadomych decyzji w oparciu o dostarczane przez nas informacje.

Réznorodnos$¢ i integracja: Zobowigzujemy sie do stosowania inkluzywnego podejscia marketingowego i
komunikacyjnego, ktore nie wyklucza intencjonalnie okreslonych cztonkéw spoteczenstwa. Zapewniamy, ze zadne
dziatania marketingowe Dywizji Cukru Siidzucker nie beda dyskryminujgce ani obrazliwe dla nikogo w zaden sposob.
Zobowigzujemy sie do poszanowania réznorodnosci i wysytania wyraznego sygnatu przeciwko jakiejkolwiek formie
dyskryminacji, szczegdlnie ze wzgledu na pteé, wiek, religie, narodowos¢, orientacje seksualng lub pochodzenie
spoteczne.

Zgodnos¢ z przepisami: Zobowigzujemy sie do tego, ze nasze strategie i dziatania marketingowe bedg zgodne z
odpowiednimi wymogami prawnymi, w tym regulujgcymi reklame, ochrone danych osobowych i prawa
konsumentéw. Nasze zobowigzanie obejmuje zapewnienie, ze wszystkie nasze dziatania marketingowe beda zgodne
z wytycznymi dotyczgcymi reklamy.
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Together as Siidzucker Sugar Division, we exploit the full potential of new beet solutions.
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Reklama i dzieci: Dzieci nie sg grupg docelowg naszych dziatan reklamowych. Nasze produkty, ustugi, materiaty
promocyjne i komunikacja marketingowa nie majg na celu wspierania konsumpcji wsréd dzieci. Ponadto stale
monitorujemy i weryfikujemy nasze strategie marketingowe, aby zapewni¢ ich zgodnos$¢ z niniejszg polityka.
Zobowigzujemy sie do statego utrzymywania wysokich standardéw etycznych w naszej komunikacji. Biorgc pod uwage
znaczacy wptyw, jaki influencerzy wywierajg na swoich odbiorcéw, zobowigzujemy sie do wspotpracy z nimi w sposdb
zgodny z naszymi zasadami odpowiedzialnego marketingu. W tym celu starannie dobieramy influenceréw, szczegdlnie
w kontekscie odpowiedzialnego promowania produktéw wsrdd ich odbiorcow.

Odpowiedzialnos¢ za srodowisko: Nasze praktyki marketingowe odzwierciedlajg nasze zaangazowanie w
zrobwnowazony rozwdj i minimalizowanie naszego wptywu na s$rodowisko. Z powaga podchodzimy do naszej
odpowiedzialnosci za doktadnos$¢, przejrzystosé, kompletno$s¢ i zrozumiatos¢ wszystkich komunikatéow
marketingowych dotyczacych zréwnowazonego rozwoju. Kiedy uwzgledniamy wptyw produktéw lub srodkéw na
Srodowisko w naszych dziataniach marketingowych, to upewniamy sie, ze nasza komunikacja jest zgodna z prawds,
zrozumiata i przejrzysta i nie wprowadza w btad docelowych odbiorcéw.

Zobowigzanie do ochrony prywatnosci i danych osobowych: Zobowigzujemy sie do poszanowania prywatnosci
naszych konsumentéw, klientow i partneréw biznesowych oraz do ochrony ich danych osobowych. Zawsze bedziemy
traktowac te dane w sposdb poufny i z nalezyta starannoscig. Dlatego tez podejmujemy wszelkie niezbedne $rodki
ostroznosci, dla zapewnienia, ze dane osobowe przekazane naszej firmie sg przetwarzane i wykorzystywane w sposdb
przejrzysty, w okreslonym celu, w sposéb zrozumiaty, ostrozny i zgodny z obowigzujgcymi przepisami prawa o
ochronie danych osobowych. Stosujemy rygorystyczne srodki bezpieczeristwa w celu ochrony danych osobowych
przed nieuprawnionym dostepem i ich utratg. Ochrona danych osobowych naszych konsumentdéw, klientéw i
partneréw biznesowych ma najwyzszy priorytet we wszystkich naszych dziataniach marketingowych i jest niezbednym
warunkiem prowadzenia naszej dziatalnosci biznesowej w uczciwy sposéb.

IT (technologia informacyjna) i bezpieczenstwo danych w marketingu cyfrowym: Dzieki integracji zaawansowanych
protokotéw bezpieczenstwa i ciggtego ich monitorowania, chronimy dane naszych klientéw oraz dbamy o ich zaufanie.
Nasze zaangazowanie w cyberbezpieczenstwo jest nieustanne, poniewaz stale dostosowujemy sie do najnowszych
standardéw bezpieczenstwa i technologii w celu ochrony wrazliwych informacji w naszych dziataniach w obrebie
marketingu cyfrowego.

Zastosowanie i obowigzek przestrzegania niniejszych zasad: Niniejsze zasady odpowiedzialnego marketingu maja
zastosowanie do wszystkich dziatan marketingowych niezaleznie od kanatu komunikacji, kraju, grupy docelowej czy
pokrewnej tematyki i s3 monitorowane przez naszych managerdw ds. marketingu oraz odpowiedzialne kierownictwo.
Partnerzy wspotpracujacy z nami tacy jak agencje reklamowe, PRowe i domy mediowe, influencerzy itp. réwniez
zobowigzani sg do przestrzegania zasad zawartych w niniejszej polityce.
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